ERCIYES UNIVERSITESININ REKLAM AMAGLI KULLANIMINA iLISKIN YONERGESI

SENATO KARARLARI

Toplanti Sayisi: 22 Sayfa:1 Karar Tarihi: 17.10.2003 Erciyes Universitesi'nin Reklam Amagl
Kullanima iliskin Yonerge Hk. 2003.022.092- “Erciyes Universitesi’'nin Reklam Amagh Kullanima
lligkin Yonerge” ilgili konu Uzerinde goérusulda.

Yapilan goriismeler sonucunda; “Erciyes Universitesinin Reklam Amagcli Kullanima iligkin
Yoénerge” nin asagidaki sekilde kabulline oybirligi ile karar verilmigtir.

ERCIYES UNIVERSITESININ REKLAM AMAGLI KULLANIMINA ILISKIN YONERGE

Amag ve Kapsam

Madde 1: Bu yénerge Erciyes Universitesi'ne ait gériinti, isim, amblem, logo ve personelinin
reklam ortamlarinda kullanimina dair usul ve esaslari belirlemeyi amaglamaktadir.

Hukuki Dayanak

Madde 2: Bu yonerge 2547 sayili Kanun ile ilgili yasa ve yonetmelikler gergevesinde kurulmus olan
Erciyes Universitesi Doner Sermaye Isletmesi mevzuati ve diger mevzuat esas alinarak
dizenlenmisgtir.

Tanimlar

Madde 3: a)Reklam: Tulketicileri gonilll olarak belirli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli
bir distiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir tGrGne, hizmete, fikir ya da kurulusa ¢ekmeye galismak,
onunla ilgili bilgi vermek ya da daha ¢ok bilgi edinmeye yéneltmek, ona iliskin géris ve tutumlarini
ya da izlenimlerini degistirmelerini veya belirli bir goris ya da tutumu benimsemelerini saglamak,
belirli Grind ya da hizmeti, onu satin alma ihtimali yiksek olan kitlelere tanitmak, begendirmek ve
bdylelikle onun denenmesini, hatirlatiimasini, satilmasini, satin alinmasini ya da kiralanmasini
temin etmek veya belirli bir kisi ya da kurulusa kargi kamuoyunun duyarhligini artirmak, bir davayi
ya da fikri yaymak amaciyla kisisel iletisim kanallari yoluyla iletilen ya da kitle iletisim araglarindan
yer ve sure satin alinarak yayimlanan veya baska yollarla ¢odaltilip dagitilan, postalanan veya
gonderilen ve bir tcret olusturuldugu belli olan duyuru.

b)Reklam Ajansi: Reklam verenin reklamlarini planlayan, tasarlayan ve yoneten, bu hizmeti
karsiliginda is basina belirli bir Gcret ya da reklam verenin medya harcamalari ve reklamin yapim
giderleri Gzerinden komisyon alan bagimsiz ticari hizmet kurulusu.

c)Reklamveren: Reklamini bir iletisim araciyla iletmek, dagitmak, postalamak, géndermek yada bir
iletisim aracinda yayimlatmak icin belirli Gcret 6deyen kisi ya da kurulus.

d)Reklam Ortami: Televizyon, radyo, sinema, gazete, elektronik ortam ve dergiler, tasima
araclarinin ici ve disi, agik yada kapali alan reklam panolari, reklam postasi, (mektup, Grin
katalogu, tanitim kitapgi@i, foy, sirkller vb. )fuarlar, web sayfalari, yer balonlari, gok yazilari gibi
reklamlarin yayimlandigi veya ¢ogaltilip dagitildigi ve tiketicilere ulastirildigi her tarla iletisim araci
veya kanall.

e)Reklam lletisi: Reklamin, konusu olan {riin, hizmet, etkinlik, kisi, yer, kurulus, veya fikre iligkin
hedef kitlesine iletmesi amaclanan duygu, izlenim, disince.

f)Tanikh Reklam: Kimi zaman tiketicilerin, kimi zaman tiketiciyi canlandiran oyuncularin, kimi
zaman Unlulerin ya da uzman kisilerin Griint kullanip memnun kaldigini 6ne surduikleri, Grindn
faydalarini ve Ustlnliklerini anlatip, kullanimini énerdikleri reklam.



g)Logo: Belirli bir marka i¢in tasarlanmis, 6zel bir tipografiyle ve belirli bir bicimde yazilan, tim
ortamlarda ayni bigimde yer alan marka adi, kurum adi.

h)Reklam taslagi: Basin reklami, poster, basili sayfa ya da féy, brostr gibi basili galismalarin
tasarlanan igerigi ve gériinist hakkinda fikir vermek igin yapilan gizim.

i)Senaryo: Sinema, Radyo, televizyon reklaminin sahnelerini, akisini yada ¢ekim kayit talimatlarini
iceren metin.

j)Storyboard: Reklam filminde yer almasi planlanan g¢ekimleri, tasarlanan sirasi iginde gosteren,
altinda so6zlerle, mizik ve efektlere iliskin agiklamalarin yer aldigi bir dizi gizim.

k)Yaratici Calisma: Reklami diigtince olarak olusturma ve ilgili yontemleri kullanarak uygulama.

I)Analiz Yéntemleri: Reklami yapilacak konu ile ilgili uluslar arasi standartlarla tespit edilmis
kriterlere gore olgllebilir sonuglar vermek sartiyla yapilan testler, analiz yontemleri olarak kabul
edilir.

m)Amblem (Marka igareti): Bir kurumu, Griini ya da hizmeti insanlarin zihninde kalacak sekilde
simgelemesi amaciyla belirgin renk ve yazi karakterlerinin kullandigi bi¢cim yada simge.

Genel ilkeler

Madde 4:Erciyes Universitesi isminin kullanilacagi reklamlarda konuyla ilgili uzmanlik ve uygulama
alaninin Universite bunyesinde mevcut olmasi gerekir.

Madde 5:Reklam bagvurulari Rektorlige yapilir. Bu bagvurular yonergenin 7. maddesinde
tanimlanan Erciyes Universitesi Reklam Kurulu’nca degerlendirilir.

Madde 6: Erciyes Universitesine bagli birimlerin gériinti, isim, amblem ve logosu ile yapilacak
reklamlar, Reklam Kurulu’nun iznine baghdir. Universiteye bagli birimlere yaptirilan analiz
sonuglarl, Kisi ve birimlerden alinan gorusler, arastirma bulgularinin reklam amagli
kullanimi“Reklam Kurulu”nun iznine tabidir.

Madde7: Reklam Kurulu Rektdr veya Rektdériin gérevlendirecegi bir Rektdr Yardimcisi
baskanh@inda, Rektor tarafindan atanan iletisim Fakdiltesinden bir (tercihen Halkla iligkiler
Boliimiinden), iktisadi ve idari Bilimler.Fakiiltesinden bir (tercihen isletme), Universite Yénetim
Kurulu’ndan bir 6gretim tyesi ile bir idari personelden olmak tizere 5 Giyeden olusur.

Reklam Kurulunun gérevleri

Madde 8:

a)Reklam basvurularini incelemek ve uygunlugunu karara baglamak,

b)Uygun bulunan bagvurulari konuyla ilgili birime géndermek,

c)Reklamla ilgili olarak birimlerden gelen fiyat, siire v.b. konulardaki énerileri Universite Yénetim
Kuruluna sunmaktir.

Yurtutme ve Yururluk

Madde 9: Bu Ydnerge Senato tarafindan kabul edildigi tarihte yirtrlige girer ve yénerge hukimleri
Rektdr tarafindan yarataldr.



